
壹、 前言

臺灣文旦種植面積近4,000公頃，

年產量約七萬公噸，產值逾新臺幣32億

元，由於風土適應性廣，產量穩定，全

臺各地都有種植，主要產區包括臺南市

（28％）、花蓮縣（22％）、新北市

（11％）、苗栗縣（10％）及雲林縣

（6％）等地。

文旦於2月至4月開花，採收期在8月

至9月，由於產期與中秋節接近，成為重

要應景水果。農民歷年來習慣以中秋節前

之白露節氣為採收指標，若兩者相距日數

較少，銷售期較短，易產生銷售壓力。因

近年氣候逐漸暖化，加上輔導農民栽培技

術精進，文旦採收適期已有明顯提早，農

民可依市場需求調節出貨。惟極端氣候頻

仍，影響農業生產，又農村勞動力老化致

註1：任職於農業部農糧署果樹及花卉產業組果樹生產管理科

圖片來源：Shutterstock
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果園管理無法到位，且中國大陸自民國

111年8月3日起暫停我國柑橘類鮮果實輸

銷，以及新世代消費族群飲食習慣改變等

多重因素，影響我國文旦產銷。

貳、文旦產業輔導措施

為協助農民降低不穩定氣候、消費

型態改變以及市場不確定性等因素對文旦

文旦產業策略聯盟於臺北國際食品展展示文旦多元加工品，開發潛在客戶。圖片來源：農業部農糧署

產業所造成衝擊，農業部及農糧署規劃輔

導措施摘述如下：

一、推動文旦產業策略聯盟

為提升文旦產業競爭力，輔導十大

產區農民團體與外銷、加工等業者跨域籌

組文旦產業策略聯盟，以「臺灣文旦大聯

盟」為共同品牌行銷，辦理柚花追香路
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跑、文旦採果樂、食農教育等系列產業活

動，將消費者帶到產地認識文旦，支持認

同在地產業，並辦理文旦上市記者會、文

旦商品媒合會及參加臺北國際食品展，以

開發潛在客戶及拓展銷售通路。

二、 拓展外銷

我國文旦以內銷市場為主，近三年

外銷量約占全臺總產量6％（如表1），

在中國大陸頒布外銷禁令前，該國為我

國主要出口市場，輸中量約占總出口量

75％。為降低單一市場貿易依存度，農

業部推動分散市場措施，針對不同目標市

場提供海外拓銷獎勵，鼓勵外銷業者出口

產銷履歷文旦，並拍攝文旦食用方式影

片，積極辦理海外廣宣與拓銷活動，以打

造臺灣文旦優質品牌形象，期媒合長期穩

定海外訂單，帶動整體外銷供應鏈發展。

此外，農業部輔導出口業者與生產

單位契作，並登錄外銷供果園進行溯源管

理，由各地區農業試驗改良場所及柑橘

品項服務團隊現地輔導農民栽培管理技

術，依臺灣及目標國市場用藥標準生產安

全果品，輔導建置分級包裝及冷鏈設施

（備），以穩定外銷供貨量質。

表 1、近五（108-112）年文旦外銷情形

資料來源：農業部農業統計資料查詢

年度
外銷量
（公噸）

外銷值
（千元）

國別（％；公噸）

108 4,912 230,505
中國大陸（89％）
4,370公噸

香港（8％）
395公噸

加拿大（1％）
67公噸

109 5,142 205,703
中國大陸（73％）
3,756公噸

香港（20％）
1,051公噸

加拿大（4％）
187公噸

110 7,062 277,208
中國大陸（68％）
4,821公噸

香港（27％）
1,931公噸

加拿大（2％）
147公噸

111 2,909 92,915
香港（90％）
2,623公噸

加拿大（4％）
128公噸

日本（3％）
93公噸

112 2,709 88,289
香港（67％）
1,823公噸

新加坡（19％）
523公噸

韓國（7％）
178公噸
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三、國內行銷

文旦屬內需型農產品，為帶動內銷

市場消費量，農業部持續加強國內市場推

廣工作，輔導量販店、便利超商等各大通

路多加採購並適時啟動促銷活動；輔導設

置長期性企業團購預購平台「臺灣優果鮮

販企業團購平台」，及農民可自訂規格及

價格直接上架販售之「農良直賣所」等電

商平台；鼓勵國軍副食、監所團膳、農會

超市加強採購，並輔導地方政府及定期定

點農產品市集辦理多元行銷活動等，提振

臺灣文旦消費買氣，確保文旦量價維持水

農業部與便利超商合作推出免剝皮截切文旦鮮果盒，提供消費者便利新選擇。圖片來源：農業部農糧署

準。

四、多元加工

文旦產期集中，以中秋節前價格最

佳，節後銷售壓力大，考量年輕族群購買

習慣改變，農業部與便利超商及量販店攜

手推出免剝皮截切文旦鮮果盒，提供消費

者便利的選擇。囿於鮮果櫥架壽命有限，

農業部鼓勵農民團體及加工業者於產期進

場收購加工製成果乾、果汁、果醬、調味

料等食品類或精油、香氛、清潔劑等多樣

化加工產品，以提升果品附加價值並延長
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供應期，帶動市場消費量及穩定價格。

參、未來精進作為

一、加速推動文旦產業結構調整

鑒於國內市場已飽和且外銷市場尚

待開拓，文旦生產面積不宜擴增，農業部

結合在地農民團體、地方政府及農業試驗

改良場所，共同推動產業結構調整措施，

針對缺乏栽培管理之粗放管理果園，鼓勵

廢園及轉作其他具競爭力果樹，以調減文

旦面積與產量，平衡市場供需。

二、擴大推動文旦早收技術

農業部與花蓮區農業改良場合作推

動文旦早收栽培技術，透過土壤診斷改

良、精準施肥及水分控制、適度枝條修剪

等栽培管理技術精進整合，加速果實生長

速率，增加文旦採收彈性時間一週至兩

週，有利農民因應銷售及氣候變化，充裕

安排採收作業期程及勞力調度。將持續透

過各地區農業試驗改良場所及柑橘品項

農業部輔導開發文旦削皮分切等自動化加工設備，紓緩缺工問題，促進產業升級。圖片來源：農業部農糧署
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服務團隊辦理教育訓

練，精進柚農栽培管

理技術，提升文旦果

實品質。

三、 持續開發文旦

多元加工技術

與產品

農業部歷年透過

科技計畫補助國內大

專院校等學研單位，

研發多元果品加工技

術、文旦剝皮、取肉

等省工自動化加工設

備，提供業者加工技

轉運用。另農產品生產易受天候因素影

響，倘遇果品盛產或次級品量增時，適時

啟動收購加工措施，媒合農民團體與加工

業者合作或契作，穩定加工果品原料供應

及運用相關加工技術，發展多元產品，提

升果品附加價值，進而保障農民收益。另

透過食農教育國人將文旦從節慶應景水果

轉變為日常食用，強化節後文旦應用與銷

售，擴展消費量能。

肆、結語

國內文旦產業面對全球開放性競爭

市場、氣候變遷、生產環境改變及農業勞

動力不足等問題，農業部將持續精進外

銷、內銷、加工等產銷調節措施，並加速

推動產業結構調整，提高廢園及轉作措施

誘因，以調減文旦生產面積與產量。針對

有意願持續從事文旦生產之專業農民，協

請各地區農業試驗改良場所及柑橘品項服

務團隊輔導精進栽培管理技術，提升文旦

供貨量質，並持續與學研單位合作開發文

旦多元加工技術與產品，搭配食農教育強

化節後應用，提高國內外市場消費量，以

兼顧農民收益及穩定產銷。

文旦產期與中秋節接近，成為重要應景水果。圖片來源：Shutterstock
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